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 This study aims to identify the most efficient marketing channels for 

almond producers in the Samangan and Balkh provinces of 

Afghanistan. Almond marketing plays a significant role in providing 

income and sustainable livelihoods for small-scale farmers in these 

regions. A stratified sampling method was employed to collect data 

from 125 almond producers, 15 middlemen, 12 retailers, 8 

wholesalers, 8 support service providers, and 7 exporters, resulting in 

a total of 175 respondents. Descriptive statistics and  marketing 

efficiency analysis methods, such as those developed by Acharya and 

Aggarwal, were employed to analyze the data. The results indicate that 

wholesalers (Channel 2) had the highest marketing efficiency, 

followed by middlemen (Channel 1) and retailers (Channel 3). 

Furthermore, the study investigates challenges within the almond 

value chain in these regions and proposes recommendations to 

improve the performance of marketing channels. Given the significant 

potential for almond market development in Samangan and Balkh, 

almond production has become a major cash crop, contributing 

positively to the welfare of producers and intermediaries. 
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 چکیده  کلمات کلیدی

بادام، کانال، مؤثریت،  

 بازاریابی، سمنگان و بلخ. 

بادام    گانهدکنند یتول  یبرا  یابیبازار  یهاکانال   نیترمؤثر  منظور شناساییه به مطالع  نیا 

در    محصولات بادام نقش مهمی  یابیاست. بازاردر مناطق سمنگان و بلخ انجام شده  

با استفاده  .  کندی م  فایمناطق ا  های ایندهقان   یبرا   داریپا  شتیکردن درآمد و معفراهم

از  یگیری طبقهنمونه از روش    12،  دلال  15بادام و    ۀتولیدکنند  125ی اطلاعات 

ه  صادرکنند    7و    حمایتیخدمات    ۀدهندارائه   8فروش،  عمده   8فروش،  پرچون 

و   هیتجز  یبرا   .دینفر رس  175گان به  کننده تعداد کل شرکت  که  آوری گردیدجمع 

  ج یاستفاده شد. نتا  یابی بازار  مؤثریت  لیتحل  یهاروش و    یفیها از آمار توصداده  لیتحل

بر    یابیبازار  یهاو آگاروال، کانال   ایآچار  یهابر اساس روش   یابیبازار  مؤثریت  لیتحل

رتبهآن  مؤثریتاساس سطوح   اشدند  یبندها  به    تیثرؤم  لی تحل  جینتا  ب،یترت  نی. 

را داشته و پس از    تیسطح مؤثر  نیفروشان بالاترنشان داد که کانال عمده   یابیبازار

ترت به  پرچون   ب یآن  و  ادلالان  دارند.  قرار  همچن  نیفروشان  بررس  نیمطالعه    یبه 

  ی برا  ییشنهادهایمناطق پرداخته و پ  نیارزش بادام در ا  ۀریموجود در زنج  یهاچالش 

بازار    ۀتوسع  یبالا  تی. با توجه به ظرفدهدیارائه م  یابیبازار  یهاکانال   ردکبهبود عمل 

مهم در    یاز محصولات نقد   یکیگرفت که بادام    جهینت  توانی مناطق، م  نیبادام در ا

  گاندکنندهیتول  یاقتصاد  تیبه بهبود وضع  تواندی مطالعه م  نیسمنگان و بلخ بوده و ا

 . دینما  یانیکمک شا
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 مقدمه . 1

معادل    یناخالص داخل  دیسوم تولک ی حدود  . این بخش  افغانستان است  بخش اقتصادی  نیترمهم  زراعت

کشور را به خود اختصاص داده است که ارزش صادرات   ی ناخالص داخل  د یفیصد از کل تول 18.6 تقریبا  

در این بخش مشغول به کار استند  افغانستان    تیفیصد از جمع  60از    شی و بشود  میفیصد    45.8  آن

(NSIA, 2019) .  ی ست یز  شرایط اقلیمی و تنوعاست که  خود  بهمنحصریی  آب و هوا  یافغانستان دارا  

را  بادام    ژهیبه و  غیاز محصولات با ی از جمله طیف وسیعی  انواع محصولات زراعت   کشت  یبرا  ی راآلدهیا

  تیامن  دار،ی درآمد پا  به دلیل تأمین در افغانستان    داری باغ  (. (Khaliq and Boz, 2019کند  فراهم می

ا  یی غذا اعتبار کسب کرده است.شهر  و  ییدر مناطق روستای  غل ش  ی هافرصت  یجاد و  از    یک یبادام    ی 

  از معتدل تا   یی،در مناطق مختلف آب و هوابا قابلیت رشد  در جهان    شدهکشت  هایهویم  نیترگسترده

طور نیز به  گان و بلخ در شمال افغانستانهای سمن . این محصول در ولایتابدی یگسترش م  سیری،گرم

  یعال   یآب و هوا  لیبادام در افغانستان به دل  حاصلات  .(Ghulam, 2010)شود  قابل توجهی کشت می

است.    شیهمچنان در حال افزا  حاصلات  نیا  د یجد  ی علم  ی هایها و فناورروش  یمناسب است و با معرف 

افغانستان در حال   جه،یدارد. در نت  ییبالا یصادرات تقاضا یو هم برا یبادام افغانستان هم در بازار داخل 

از    ی کی  افغانستان .  (Tariq, 2011)دارد  تمرکز    ت یف ی و ک  تیاز نظر کم  بادام  دی تول  شیحاضر بر افزا

گذشته افغانستان    ۀده  کی   ی است. ط  ای آس  ۀ محصولات بادام در قار  یبرا  ی صادرات  ی بازارها  نیترمهم

.  باشدیفیصد بادام جهان م  ۱.۵کرده است که معادل    دی تن بادام تول  ۴۵۱۸۰.۶طور متوسط سالانه  به

م به  بادام فروش  به  پوست  بدون  و  پوست  با  بادام  رسدیصورت  تجارت  به  .  ا  ژهیوباپوست،  ،  عید  ام یدر 

بدون پوست همچنان    بادام    یحال، تقاضا برا  ن یرونق دارد. با ا  ار یبس   یگ هخانواد  ی هایها و مهمانجشن

افزا ا  شیدر حال  از  گسترده  ۀاستفاد  ۀجینت   یادی تا حد ز  شی افزا  نیاست.  پوست    بادامتر  است بدون 

(MAIL, 2016).  در    ؛ردیپذیدر حدود پنج ماه از سال م   ادی افغانستان بادام باپوست را به مقدار ز  بازار

بادام    دیتول  ((FAO  یبندکه بازار بادام بدون پوست در تمام طول سال فعال است. بر اساس رتبهیحال

آن    یداخل  دیحال، تول   نیقرار دارد. با ا  ۱۱  ۀبادام جهان در رتب  ۀدکنندیتول   یکشورها  نیافغانستان در ب

تول  ۲به   از  م  ی جهان  دی فیصد  مناطق    .(FAOSAT, 2019)  شود یمحدود  افغانستان،  داخل  در 

  یی زابل و سمنگان بخش عمده  یهاتیکشت بادام را دارند. ولا  ریسطح ز  نیترشیب  ی و شمال  یغربجنوب

ارزگان، غور، بلخ، کندز و بغلان قرار    یهاتیها ولاو پس از آن  دادهبادام را به خود اختصاص    د یاز تول

  ر،ینخچروزیحضرت سلطان، ف  بک،یسمنگان و بلخ شامل ا  یهاتیبادام ولا  دیتول  مناطقی   نیتردارند. مهم

مناطق    نی در ابسته به انواع آن  . فصل برداشت بادام  شودیآباد مو دولت  ینهر شاه  ،یخلم، بلخ، دهداد
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 ۱۹۷۹۳کشت بادام    ر یسطح ز  ۱۳۹۷  -۱۳۹۶  هایسال  در   .ادامه دارد  میزان  تا اواخر ماه   سرطان  ماهاز  

م( در هر هکتار بوده است اگر  ۱۰۰هکتوگرام )هر هکتوگرام معادل    ۱۶۸۶برداشت بادام    زانیهکتار و م

صادرات بادام افغانستان،    یبرا  یاصل  یبازارهاتن بادام شده است.    ۲۷۲۹۱که در مجموع منجر به برداشت  

پاکستان   و  دلاهند  به  که  ترج  ترشیب  یسودآور  لیستند  بازار  م  یحیهند   ,CSO)  شودیمحسوب 

  ی ابیبازار  فیوظا  ،یینها  ۀکنندتا مصرف  دکنندهی ها، از تولاز شرکت  یعیوس  فیطور معمول، طبه.  (2016

  ی ابیبازار  یاستفاده از قراردادها  شی. افزادهند یانجام م   زاربا  یهاو خواسته  ازهایعرضه با ن  قیتطب  یرا برا

  یو نظر ی بادام، توجه به مطالعات تجرب ع یتوز یهادر کانال ن یو همچن زراعتی از محصولات  یاری در بس

 (. (Zwart et al. 1997 ت داده اس شیرا افزا محصولات زراعتی  یاب یبازار ی هادر مورد کانال

 ا همواد و روش . 2

 یریگو نمونه تی جمع. ۱. 2

سمنگان و    یهاتیمحصولات بادام در ولا  یبرا  یابی بازار  ی هامؤثریت کانال  نییمنظور تعمطالعه به  نیا

  ن یا  یۀاول  یها داده.  ندابادام در افغانستانگان  تولیدکننده  ترین از مهم  که هردوبلخ افغانستان انجام شد  

از طرییهانامهپرسش  قیاز طر  قیتحق  به دست  یحضور   ۀمصاحب  قیکه    یهاو دادهآمده    انجام شده، 

،  (FAO)  ی ها، گزارش(CSO)  هیاحصائ  یمرکز  ۀمطبوعات ادارمانند:    یمطالعه از منابع مختلف  نیا  یۀثانو

گزارشUSAIDی  هاگزارش  ،یدولت  اتینشر مَ(NGO)ی  دولت   ریغ  یهاانسازم  یها،  و  ،  جلات 

ست  ییهابادام و واسطهداران  باغمطالعه عموم    ن یهدف ا  تیجمعه است.  دیگرد  یآورجمع  هاتیساوب

فعال  ت یکه در دو ولا واسطهکنندیم  تی مذکور  فهرست  ابتدا،  تول . در  بادام و وسعت    گان دکنندهیها و 

خشک به دست   ۀویگان مهفروشند  یۀداران بادام، انجمن نهالستان و اتحادها از انجمن باغبادام آن  یهاباغ

  ل یمطالعه را تشک  ن یرس اقابل دست  تی بوده و جمع  ۲۰۱۸سال    یهاداده  ی ها حاوفهرست  نیآمد. ا

حجم نمونه،   نییتع  ار یبه عنوان مع  دارباغهر    تیریبادام تحت مد  یهااستفاده از وسعت باغ  ا. بدادندیم

شد. سپس با استفاده از فرمول    م یکوچک، متوسط و بزرگ تقس   ۀرس به سه طبق قابل دست  تیجمع

درصد،    ۹۵  نان یو سطح اطم   ۰.۰۵  نیانگیم   ی[ با خطا ۱۰،  ۹]  امانهی  ۀشدیبند طبقه  ۀحجم نمون  نییتع

فروش،  پرچون  ۱۲فروش،  عمده ۸دلال،    / واسطه  ۱۵بادام،  ۀ  دکنندیتول  ۱۲۵شده از  یبندطبقه  ۀنمون  ک ی

کوچک،    ۀطور متناسب به سه طبقاین نمونه به انتخاب شد.    یتی شرکت خدمات حما  ۸صادرکننده و    ۷

شانس برابر و    ندهدههر پاسخ  .صورت تصادفی انتخاب گردیدمتوسط و بزرگ تقسیم و از هر طبقه به

نشان داده شده    ۲.۱  ۀ صورت معادلحجم نمونه به  نییقرارگرفتن در نمونه داشت. فرمول تع  یبرا  ی مستقل 

 است. 
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n بادامهای دهقان ۀنمون ۀ= انداز 

N ی اصل  ی بندبادام در دستههای دهقان  تی= جمع 

Nh  ی بندبادام در هر دستههای دهقان= تعداد 

Sh یبنددر هر دسته  اری = انحراف مع 

D2  مورد انتظار  انسی = وار 

e نی انگی مورد قبول از م ی = خطا 

t  شده قبول  بازده اطمینان= مقدار متناظر با 

به نمونه،  تعیین حجم  پژوهشاین روش  در  مشابه  )طور  کلیچ  پیشین  همکاران  (۱۹۹۷های  و  کلیچ   ،

 . نیز به کار رفته است( ۲۰۱۱و بوز و همکاران )( ۲۰۰۶)

  

𝑛 =  
𝑁 ∑ 𝑁ℎ𝑆ℎ

2

𝑁2𝐷2+ ∑ 𝑁ℎ𝑆ℎ
2 ,  𝐷2 =  

𝑒2

𝑡2
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 ها داده یآورجمع .۲. 2

  ی هایگهژی و  نیمرتبط و همچن   اتیجامع ادب  ی مطالعه با استفاده از بررس  ن یا  یهاداده  یآورجمع  ابزار

،  (۲۰۱۹ق و بوز )الهای خ، پژوهشویژهبهشد.    ه یزراعت منطقه ته  یهارساختیو ز  ی اقتصاد  - یاجتماع 

طور مستقیم در  به(  ۲۰۰۹و تتلیدیل و همکاران )(  ۲۰۱۶، یوسفی )(۲۰۱۸، مرادی و بوز )(۲۰۱۹الحق )

  ی هایگهژی و  ۀدربار  یالات ؤنامه سپرسش  نی در ا  .این پژوهش مورد استفاده قرار گرفتند  ۀ نامپرسش  ۀتهی

تحص  هاواسطهو  ها  دهقان  ی اقتصاد  - یاجتماع  سن،  سکونت،  محل  ولایت    ن یزم  اوسط  لات،یشامل 

برااستفاده باغ  یشده  فعال  ، یمحصولات  کسب  ، یتجار  تینوع  در  کارمندان  تجربوتعداد  و    اتیکار 

نامه قرار  در پرسش  زین  یورالات مربوط به کاشت بادام و بهرهؤس  ن،یکار شامل شده بود. علاوه بر اوکسب

ها  داده  یآور شامل سؤالات باز و بسته بودند. اعتبار ابزار جمع  نیالات همچنؤس  ،ی طور فنگرفته بود. به

متخصص که شامل پژوهشگران و کارشناسان از انجمن باغ بادام، انجمن گل و    تیأه  کیبا استفاده از  

قابل  یابی زخشک بود، ار  ۀویگان مهو انجمن فروشند  ینتیز  اهان یگ   کی با استفاده از    نانیاطم  تیشد. 

نامه پرسش  کی لیتکم   ی برا  شدند.  یآورجمع  ۲۰۱۸ها در نوامبر  داده.  شد  یبررس   یش یآزماشیآزمون پ

 .ساعت زمان لازم بود م یحدود ن

 ها داده لیو تحل   هیتجز. ۳. 2

  -ی اجتماع   ی هایگ هژیو  ل یو تحل  هیتجز  یبرا  ار یو انحراف مع   ن یانگیدرصد، م  ،یشامل فراوان  یفی توص  آمار

انجام   ریز ی آمار  یها بر اساس روش ماندهیباق  یهالیگران استفاده شد. تحل و واسطهها دهقان ی اقتصاد

 شد:

 ی ابیمؤثریت بازار  لیو تحل  ه یتجز. ۱. ۳. 2

عمل  یری گ اندازه  کی   یابیبازار  مؤثریت جاباز  است.  بازار  تول  ییجاهکرد  از  تا    گان دکنندهیکالاها 

گان، به عنوان  کنندهمصرف  ازی ممکن، با توجه به خدمات مورد ن  ۀنیهز  نی با کمتر  ییگان نهاکنندهمصرف 

است.   یابیبازار معروف  اندازهفرمول  کارآمد  برای  ریاضی  هزینهبندی  مؤثریت  کانال  - گیری  های  سود 

 ;Viswanatha, 2015; Safi et al., 2018)  شرح داده شده است  .۲.۲  ۀ بازاریابی در زیر و در معادل

Prakash, 2013  .) 

Ps1=
𝑃𝑝

𝐶𝑝
× 100                                                                      (۲.۲ 

Ps1 کننده مصرف متیدر ق گاندکنندهی= سهم تول 

pp   دکننده یتول مت ی= ق 

Cp کننده مصرف متی= ق 
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 مت یق . افزایش۲. ۳. 2

م  متی ق   افزایش تفاوت  تولیمتیق   ان یبه  ق  کندیم  افتیدر  دکنندهیکه  پرداخت  واسطهکه  یمتیو  ها 

برابر تعر  ک ی  یبرا  کنند، یم   یهاسود واسطه  یۀو حاش  یاب یبازار  یهانهیو شامل هز  شودیم  فیمقدار 

ا  لیدخ به  ن یاست.  ق فاصله  فیصد  ب مصرف  متی صورت  مهم    یهااز شاخص  ی کی و    شود یم  ان یکننده 

 :شده است حی تشر .۳ .۲ ۀدر معادل افزایش قیمتسنجش  یبرا ی اضیاست. فرمول ر  یابیمؤثریت بازار

۳.۲                            )                                                          Ps2=Cp-Pp 

Ps2  =دکننده یتول مت یکننده و ق مصرف متی ق   نیب مت یق   تفاوت 

Pp   دکننده ی تول متی = ق 

Cp کننده مصرف متی= ق 

 Agawam  و Acharyaروش . ۳. ۳. 2

آچار  اساس  بر آگاوام    ا یروش  بازار  آلدهی ا  ی ریگاندازه  کی و  مؤثریت  برابه  ، یاب یاز    ۀ سیمقا  یخصوص 

 )   شده است  ف یتوص  ریز  .۲.۴  ۀ در نظر گرفته شود که در معادل  د یبا  ن،ی گزیبازار جا  ی هامؤثریت کانال

(Viswanatha, 2015; Safi et al. 2018; Prakash, 2013: 

۴.۲            )                                                 𝑀𝐸1 =
𝑁𝑝

∑ 𝑀𝐶+∑ 𝑀𝐺𝑛
𝑘−0

𝑛
𝑖−0

 

ME1  ی ابی = مؤثریت بازار 

Np  گان تولید کنندهخالص  متی = ق 

MC ی ابیبازار یهانهی= کل هز 

MG  ها دلالسود   زانی= کل م 

nها در کانال بازاریابی = تعداد دلال 

 و بحث  جینتا .3

 یو اقتصاد کیدموگراف - یاجتماع یهای گهژیو. ۱. 3

ی  هایالوولسمرکز ولایت و  واسطه در سمنگان )دلال یا    ۴۲و    دکنندهیتول  ۱۲۵  یبر رو  یمقطع   ۀمطالع  نیا

که در  آباد( خلم و دولت  ،یبلخ، دهداد  یها یال وولسمرکز ولایت و  ( و بلخ )ر ینخچروزیحضرت سلطان و ف 

ر  . دشودمی  و قریه  از روستاتعدادی زیادی  الی شامل  وهر ولس.  افغانستان موقعیت دارند، انجام شدشمال  

فیصد از    ۶۱.۹  گان و فیصد از تولیدکننده  ۶۷.۲ت،  نشان داده شده اس  ۱طور که در جدول نتیجه، همان

ها از ولایت بلخ  فیصد از واسطه   ۳۸.۱و    گان فیصد از تولیدکننده   ۳۲.۸و  ها از ولایت سمنگان  واسطه

گی در کشوری مانند افغانستان بسیار قوی و مبتنی بر  هکه ساختار خانوادبا توجه به ایند.  انتخاب شدن
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مُهروابط خانواد ارزشگی  احترام،  رفتاری جامعه است، سرپرست خانوار همیشه  حکم،  ها و هنجارهای 

زیرا افراد با افزایش    ؛سن یک متغیر اجتماعی بسیار مهم است  ،نهایی خانواده است؛ بنابراین  ۀگیرندتصمیم

کنند در زادگاه خود زندگی کنند و تصمیمات بهتری  گیرند و سعی میسن چیزهای مختلفی را یاد می

عمدتا  به سه گروه ها  دهقان  یگروه سن  .(AFSC, 2014)  اقتصادی بگیرند  -در سطح خانوار و اجتماعی

  گان دکنندهی. فیصد تول شودیم   م تقسی(  سال  ۵۱≤)   ر یسال( و پ  ۵۰-۳۶)   سال میان  ، (سال  ۳۵≥جوان )

سن    نیانگیاست. م فیصد    ۳۲گروه سنی سوم    وفیصد    ۴۱.۶دوم    ی ، گروه سندرصد  ۲۶.۴اول    ی گروه سن

به همان    زی ن  هاواسطه  ن، یسال است. همچن  ۴۵.۱۳اند،  شرکت کرده  یکه در نظرسنج یگاندکنندهیتول

  و  ودهفیصد ب  ۱۹  درصد و   ۵۰  درصد،   ۳۱  ب یها به ترتآن  ی اند و درصدهاشده  م ی تقس  ی سه گروه سن

  ،نشان داده شده است  ۱که در جدول  طوری  ج، ی سال است. بر اساس نتا  ۴۱.۴۴  هاسن واسطه  نیانگیم

(  ی گه و از پدر به فرزند )زراعت خانواداند  بوده  زراعت مشغول  یهاتیدر فعال  یسن  یهاافراد همه گروه

ارزش گندم:   ۀریزنج ل یتحل ۀ مطالعه دربار کی طور مشابه، در به .و همچنان ادامه دارد نموده دای انتقال پ

  .)Usman, 2016(  شده است   افت ی سال    ۴۶.۲سن دهاقین    نیانگیم  ، یوپ یدر ات  نانا ی س  ۀ مورد منطق 

روی بر  تأثیرگذاری  در  حیاتی  نقش  تولیدکنندهتحصیلات  نگرش  و  واسطهکرد  و  به  گان  نسبت  ها 

ها بر اساس  گان و واسطهی از تولیدکنندهیتوزیع سطح تحصیلات نمونه د.کن های کشاورزی ایفا میفعالیت

یه، متوسطه، لیسه و  ئاسلامی، ابتدا  درسۀسواد )بدون تحصیل(، مبی  :وضعیت تحصیلی به شش دسته

  ۱۲.۸اند،  بوده  سواد یب  گان دکنندهی از تولفیصد    ۳۶که    دهد ینشان م   جی نتاد.  تقسیم ش  تحصیلات عالی 

اند.  کردهتحصیل    متوسطه   فیصد تا   ۱۰.۴و  فیصد ابتدائیه   ۲۰اند،  کرده  لی تحص  اسلامی  فیصد در مدرسۀ

طور که مشاهده  همان فیصد دارای تحصیلات عالی بودند.    ۱۲.۸و  بودند  فیصد    ۸ه  التحصیلان لیسفارغ

در این  ها  دهقانهای تحصیل  یانگین سال. م سوادان نسبت به سایر سطوح بالاتر استشود، فیصد بیمی

  زراعتمناطق مورد مطالعه دارای نیروی کار زیاد و زمین مناسبی برای    .سال محاسبه شد  ۵.۴مطالعه  

  ،داده شده است  ن نشا  ۱طور که در جدول  ن. همالوژی و تحصیلات مشهود استااما کمبود تکن  ؛ ستندا

 .برتری دارندها دهقانها از نظر سطح تحصیلات بر واسطه
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 های اجتماعی و دموگرافیکگیهویژ. ۱جدول 

 متغیرها

 هاها/ دلالواسطه  گانتولیدکننده 

  تکرار )%(  تکرار )%(

 ۴۲تعداد کل  ۱۲۵تعداد کل 

 ولایت

 ۶۱.۹ 26 67.2 84 سمنگان

 ۳۸.۱ 16 32.8 41 بلخ

 سن

 31 13 26.4 22 (35≥جوان )

 50 21 41.6 52 (50-36متوسط )

 19 8 32 40 (51≤مسن )

 41.44  ±9.76    45.13 ±12.06 معیار     انحراف  ±میانگین  

       تحصیلات

)بیییید ن  بیییی  سییییییواد 

 7.1 3 36 45 تحصیلات(

 14.3 6 12.8 16 اسلام   ۀمدرس

 16.7 7 20 25 دبستان

 4.8 2 10.4 13 دبیرستان

 35.7 15 8 10 فوق دیپلم

 21.4 9 12.8 16 دانشگاه 

 9.43 ±5.34 5.4 ± 5.61 معیار  انحراف  ±میانگین  

بیجاپور کارناتاکا    ۀ ارزش کشمش در ناحی  ۀ که در مورد تجزیه و تحلیل زنجیرییمشابه، مطالعهطور  به

 ۱۳.۳۳( بود و تنها  درصد   ۴۰سوادی )ترین سطح تحصیلات کشاورزان بیانجام شد، نشان داد که بیش

  ریموارد زشامل  ها  واسطه  ی . سطوح آموزش(Nethravathi, 2012)  بودندفیصد دارای تحصیلات عالی  

  ،(فیصد   ۴.۶)  متوسطه  ،(فیصد  ۱۶.۷)  ابتدایی  ،(فیصد  ۱۴.۳)  اسلامی  مدرسۀ  ، (فیصد  ۷.۱)  سوادیبود: ب

سال است.    ۹.۴۳گران  واسطه  ی لیتحص  یها سال  ن یانگمی(.  فیصد  ۲۱.۴)  پوهنتون   و(  فیصد  ۳۵.۷)  لیسه 

دهاقین در    ۀ از آموزش نسبت به جامع  ی سطح بالاتر  ها مشاهده کرد که واسطه  توانیم   جهی نت  نیاز ا

  دهد یم  ش یدر حال توسعه را نما  یدر کشورها  زراعت عمومی  یهایگهژیو  یبه نوع  نیمنطقه دارند. ا

جا که بودن  . از آنش را دارنداز آموز  ی نییو سطح پا  کنندیعمل م  ی سنت ترشیب  ی به صورتها  دهقانکه  

  ر یپذامکان  ترشیتنها با آموزش ب  نیاست، ا  یخاص   یها استعداد و مهارت  ،یدانش تخصص  ازمند ین  واسطه

انجام  »ام«    نیتأم  ۀریزنج  لیو تحل  هیتجز  ۀهند دربار  درآبادحیکه در  یطور مشابه، در مطالعات است. به 

وضع  است،  ز  هاواسطه  ی آموزش  تیشده  شرح  ب  ریبه  ،  درصد(  ۱۰)  ابتدائیه(،  درصد  ۷.۵)  سوادیبود: 
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( و  درصد  ۲۹.۱۷)  مکتب(،  درصد   ۲۹.۱۷متوسطه  عالی(  ) ,Verpula(  درصد   ۲۴.۱۷)  تحصیلات 

 بود.  درآبادحی در  رستانیاز نرخ دب ترشیدر مناطق مورد مطالعه ب رستان ی. فیصد دب(2008

 یدارمیانگین سطح زیر کشت محصولات باغ. ۲. 3

ها  دهقان  ی بر بازده اقتصاد  یقابل توجه  ریتأث  ن یاستفاده از زم  ۀزراعت است. انداز  دیتول  یمنبع اصل   نیزم

طب باغبان  عتیدارد.  بخش  متنوع  و  م  یگسترده  محصولات  شامل  سبز  وهیکه  بر   هایو  علاوه  است، 

واحد مساحت منطق   یبهتر  یوربهره  ،تنوع در زراعت  یهافرصت م  ۀ در  فراهم  را  .  کندیمورد مطالعه 

زمپیشه  تزراع  ی خانوارها  ترشیب دورافتاده صاحبان  مناطق  مایکوچک   ی هانیدر   ۀانداز  نیانگی ند که 

در نوار    نی و مزارع زم   ی داشتهادیز  یآب  ی هانیزمها  دهقاناز    یتعداد کم  هکتار است.  ۰.۵ها  آن  نیزم

بادام در    /ل یو آج  ی باغبان  ۀ چندسال  اه یگ   دهند. را پوشش می  ترشی ب  ای هکتار    ۱۰رودخانه    ی متروکه رو

  ند. ایدر حال بازساز ییقطره ی اریآب یها ستمیو س قی عم ۀلول  یهابا چاه یآب ی اراض
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 ی )هکتار(دار میانگین سطح زیر کشت محصولات باغ .2جدول 

 انحراف معیار درصد  میانگین نوع

 0.778 30.271 0.982 بادام

 0.507 11.097 0.36 انگور

 0.255 10.08 0.327 انار

 0.263 8.755 0.284 آلو 

 0.184 7.09 0.23 انجیر

 0.16 6.628 0.215 سیب

 0.183 6.597 0.214 هلو 

 0.186 5.58 0.181 زردآلو 

 0.058 5.148 0.167 گرد 

 0.082 4.655 0.151 گیلاس

 0.052 4.099 0.133 گلاب 

 0.239 100.000 3.244 مجموع

 ۰.۹۸۲مورد مطالعه عبارتند از:    ۀ در منطق   یمحصولات باغ   یدهاقین برا  ۀاستفاد  رد مو  ی اراض  نیانگیم

 ۰.۱۸۱،  شفتالو  ۰.۲۱۴  ب، یس  ۰.۲۱۵  ر،ی انج  ۰.۲۳۰آلو،    ۰.۲۸۴انار،    ۰.۳۲۷انگور،    ۰.۳۶هکتار بادام،  

طور مشابه،  به  ، نشان داده شده است  ۲طور که در جدول  همان  چهارمغز.  ۳۱۰و    ۰.۱۶،  مرچ  ۰.۱۶زردآلو،  

دربارانجام  ینظرسنج   ک ی در   تحل   هیتجز  ۀشده  سبز  ۀریزنج   لیو  مساحت    ن یانگیم   ،هایارزش 

برادادهاختصاص برا  ۰.۴۲  از یپ   یشده  و  منطق   ۰.۳  کچالو  یهکتار  در  ات   ایاروم   ۀهکتار  بود    یوپی در 

Hailu, 2016)(. 

 هاواسطه تینوع فعال. ۳. 3

  کنند، یعبور م  یی گان نهاکنندهبه مصرف  گاندکنندهیکه محصولات بادام از تول  یگرواسطه  یهارهیزنج

تشکآن  یاب یبازار  ۀریزنج را  ادهندیم   لیها  از    ان یجر  یبرا  نیگزیجا  ی هاروش  ن ی.  محصول 

  دکنندهیلاست که محصولات خاص بادام از تو   یریمس   نیتأم  ۀریند و زنجاییتا کاربر نها  گاندکنندهیتول

  ی سازرهیذخ  ، یپس از برداشت مانند فرآور  ی کردهاشامل عمل  شوند،یمنتقل م   یی نها  ۀکنندبه مصرف

ارزش   افزودن  پ   یی شبکه .(Verpula, 2008)و  عمدهواسطه  / مانکار یاز  خردهگر،  فروشان،  فروشان، 

.  کنندیمورد مطالعه شرکت م  ۀ بادام در منطق   نیتأم  ی هارهیدر حذف زنج  یبان یصادرکننده و خدمات پشت 

فعال  اتیجزئ  ،نیبنابرا بررسواسطه  تینوع  نتا  یگران مورد  و    از  فیصد  ۳۰نشان داد که    جیقرار گرفته 

  فیصد  ۱۴  و   فروشانعمده  فیصد  ۱۶  فروشان،خرده  فیصد  ۲۴ستند،  ا  گر اسطهو  / مانکارپی   گرانواسطه

 .اندگانصادرکننده
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 کارودر کسب ارگرتعداد ک. ۴. 3

تا    ۳(، )۲کمتر یا مساوی  د: )به سه گروه تقسیم ش  ،کردندمیها کار  که برای واسطهارگرهاییتعداد ک 

 ۳۳.۳که  در حالی  ؛داشتند  کارگر%( دو یا کمتر  ۵۰های مورد بررسی )نیمی از واسطه.  تر(یا بیش  ۵(، و )۴

( ب  ۱۶.۷و    کارگر(  ۴  -۳فیصد  کار فیصد  پنج  از  کار ند.  داشت  گریش  تعداد  توسط  گرهاییمیانگین  که 

 .نشان داده شده است  ۳جدول  طور که درهمان ؛محاسبه شد ۳.۵۲ها استخدام شده بودند،  واسطه

 هاکار واسطهوکسب اتیتجرب. ۵. 3

سال احتمالا    ی هاتعداد  بادام  تجارت  به  عمل   ترشیب  تجربۀ  اشتغال  دانش  مورد  واسطه  یو  در  را  ها 

در مورد    ی ترشیباشد، دانش ب  ترشیها بآن  ۀ. هرچه تجربدهدیم   شیافزا  دهند،یکه انجام م یوکارکسب

ها بر اساس  واسطه  تجربۀ  ن،ی. بنابراآورندیخود به دست م   ی بازرگان  یها تیفعال   ی هاو فرصت  ات ی عمل

بود که    یی هااول شامل واسطه  گروه .  شد  یبند میوکار به سه گروه تقس کسب  ن یها در اآن  ت یمدت فعال

دوم    گروه.  دادندیم   لیرا تشک   ی مورد بررس  ی هافیصد از واسطه  ۵۰تر از ده سال تجربه داشتند و  کم

  ن یآخر  ت،ینها  در . فیصد بود  ۲۱.۴ها  سال تجربه داشتند و سهم آن  ۲۰تا    ۱۱بود که    یی هاشامل واسطه

  تیفعال  ۀتجرب  متوسط .  فیصد بود  ۲۸.۶ها  تجربه را داشتند و سهم آن  نی سال بالاتر  ۲۰از    شیگروه با ب

ها  واسطه  داست،یپ   هاافتهی  نیطور که از اسال بود. همان  ۱۴.۶  یبررس  ن یکننده در ابادام تجار شرکت

با توجه به  ت،نشان داده شده اس  ۳که در جدول    گونههمان  وکار خود دارند.در کسب  ینسبتا  خوب  ۀتجرب

نده  یوکار ممکن است در آکسب  نیگفت که ا  توانیتر از ده سال تجربه دارند، م ها کماز آن  ی مین  کهنیا

 . را جذب کند یشتریافراد ب
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 ها دلال  /ها واسطه یو اقتصاد یاجتماع  ی هایگ هژیو . 3جدول 

 متغیر
 فیصد )%( تکرار

 42تعداد کل  

   نوع کسب و کار

 30 15 دلال/  اسطه

 24 12 فر شپرچون

 16 8 فر شعمده 

 14 7 صادرکننده 

 وکارتعداد کارکنان در کسب

2≤ 21 50 

3-4 14 33.3 

5≥ 7 16.7 

 3.52 ± 3.19 ارمعی  انحراف  ±  نیانگیم

 وکار )سال(سابقه در کسب

10≤ 21 50 

11-20 9 21.4 

21≥ 12 28.6 

 14.59 ±9.74 ارمعی  انحراف  ±  نیانگیم

 ی ابیمؤثریت بازار. ۶. 3

  عیتوز  ۀگران در حوزواسطه  یبراها  حاشیه  و   ها نهیبا هز  م یطور مستقبه  ی ابیو سود بازار  نهیهز  مؤثریت

  نیشده کمتر باشد، ادادهگران پوششتوسط مشارکت واسطه هاو حاشیه  ها نهیبادام مرتبط است. اگر هز

.  شودیدر نظر گرفته م  یترش یعنوان مؤثریت ببه  گاندکنندهی تول  داریپا  شتیاز نظر مع   یابیکانال بازار

که به    شودیبادام استفاده م   ی ابی بازار  یها و سود کانال  نهیمؤثریت هز  ی ابی ارز  یبرا  ی مختلف  یهاروش

 :است ریشرح ز
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 قیمت  . افزایش۷. 3

گران  و واسطه  گان دکنندهیتوسط تول  ی پرداخت  مت ی و ق   ی افت یدر  مت یق  نیعنوان تفاوت ببه  قیمت   افزایش

گران مشارکت کننده  واسطه  یاب یبازارهای  حاشیهو    ها نهیو شامل هز  شودیم  فیمقدار معادل تعر  یبرا

مهم   یارهای مع از  ی ک یو  شود یم ان یکننده بمصرف مت ی از ق  یافزایش قیمت به عنوان درصد  نیاست. ا

کمتر   یابی کانال بازار کیقیمت    افزایش که هرچه    د یگویقیمت م  افزایش  یۀ است. فرض  ی ابیمؤثریت بازار

برا بها  دهقان  یباشد،  جدول  (Safi et al., 2018)دارد    یترشیمؤثریت  در  قیمت    افزایش  .۵. 

  ان یم  نیبالاتر  ۳خود نشان داده شده است. افزایش قیمت کانال    ی هامتی مختلف با ق   ی ابیبازار  ی هاکانال

کانال    نی دوم  ۴(. کانال  لوگرام یبر ک  یافغان  ۱۹۸.۱۶بود با افزایش قیمت )  یمهم تجار  یابی بازار  ی هاکانال

( قیمت  افزایش  ک  یافغان  ۱۱۱.۰۰با  کانال  لوگرام یبر  بود،  قیمت )  نیسوم  ۱(  افزایش  با    ۴۰.۸۳کانال 

  ی افغان  ۲۸.۷۳بود و افزایش قیمت )  گرید  یابی رکمتر از سه کانال بازا  ۲( بود و کانال  لوگرامی بر ک  یافغان

 ( داشت. لوگرامیبر ک

 کننده مصرف متیدر ق  گاندکنندهیسهم تول. ۸. 3

  یی نها  متیدر ق  دکنندهی فیصد تول  ای  یکننده به سهم واقع مصرف  متیبادام در ق  گاندکنندهیتول  سهم

مصرف  ی پرداخت تولتوسط  سهم  فیصد  هرچه  دارد.  اشاره  ق   گان دکنندهیکننده  کننده  مصرف  متی در 

ب  ابد، ی  شیافزا فیصد  بادام  ق   یترشیکشاورز  درمصرف  متی از  بازارکندیم  افت ی کننده  مؤثریت    ی ابی. 

  ۀ ریگران مختلف زنجواسطهشده توسط  افزوده  یاب یبازار  یهاو حاشیه  یابی کل بازار  یهانهیهز  ۀ دهندنشان

فر  نیتأم طول  در  افزا  ی ابیبازار  ندایبادام  با  است.  حاشیه  هانهیهز  ش یبادام  مؤثریت    ، یابی بازار  ی هاو 

  هانهیو هز  ی ابیمؤثریت بازار  ن یب  یمعکوس   ۀ است که رابط  ی معن  ن یو بالعکس، به ا  ابد ییکاهش م   ی ابیبازار

تول  یاب یبازار  ی هاو حاشیه دارد.  بازار کنندهو مصرف  گاندکنندهیوجود  مؤثریت  با  بادام  بالاتر    یاب یگان 

  ی هانهیکننده، هزمصرف  مت یدر ق  گان دکنندهی سهم تول  ۵خواهند داشت. جدول    ی ترشیب  یبرداربهره 

بازار  حاشیه  ی ابیکل  بازار  طمربو  ی تجار  ی هاو  کانال  چهار  م  یاب یبه  نشان  را  سهم  دهدیبادام   .

  دهد یاست که نشان م  یاب یمهم مؤثریت بازار  یارهایاز مع  ی کی کننده  مصرف  مت یدر ق  گان دکنندهیتول

چهارم معن  ن یکه  به  د  ای سهم  از  بالاتر  نتا  دگاه یمؤثریت  است.  م   ج ی کشاورز  سهم    دهد ینشان  که 

  و(  فیصد   ۷۹.۳۲)  ۴  کانال   ،(فیصد  ۸۷.۲۴)   ۳  کانال  ،(فیصد   ۹۲.۳)  نعنوابه  ۲در کانال    گاندکنندهیتول

مطالعاست  شده  محاسبه(  فیصد   ۶۶.۹۷)  ۳  کانال )  ۀ.  جانسون  و  مؤثریت ۲۰۱۵اسمیت  بین  رابطه   )

بازاریابی و تقاضای مصرف کانال بادام را بررسی کرده استهای  برای محصولات  این  یافته.  کننده  های 

 .کننده داردثیر مثبتی بر تقاضای مصرفأهای بازاریابی، تکه افزایش مؤثریت کانال  دهد پژوهش نشان می
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 ی ابیبازار ۀنیهز. ۹. 3

  یابیبازار  ۀن یکه هزو سود است. هنگامی  نهیمؤثریت هز  نییتع  یمهم برا  یاز نشانگرها  یک ی  یابیبازار  ۀنیهز

  دهد ینشان م  ۴. جدول  شودیاست، به عنوان ناکارآمد در نظر گرفته م   یاب یکانال بازار  ک یاز سود    ترشیب

 یبرا  نیانگیم   یهانهیاست. هز  یابیبازار  فیانجام وظا  یگران مختلف براواسطه  ۀبر عهد  ییهانهیکه هز

هز  ی ابیبازار شامل  بسته  یروین  یهانهیمحصولات  مواد  نقل،  و  توز  یبندبسته  ، یبندکار، حمل    ن،یو 

تلفن  ه، یتخل  / یریبارگ غ  اتیمال  ی،ارتباطات    یابیبازار  ی اصل   نیانگی م  یهانهیهز  .شودیم   رهیو 

(،  لوگرامیبر ک   یافغان  ۱(، حمل و نقل )لوگرامیبر ک  ی افغان  ۲.۸کار )  یروی ن  ۀ نیشامل هز  گاندکنندهیتول

و    یری(، بارگلوگرام یبر ک  یافغان   ۱.۷)نمودن  وزن  و  ی بند(، بستهلوگرامیبر ک  یافغان  ۰.۲)  یبندمواد بسته

ک  یافغان   ۰.۸)  هیتخل ارتبالوگرام یبر  ک  ی افغان  ۱.۵)  ی تلفن   طات(،  ماللوگرامیبر  و  بر    ی افغان  ۲.۵)  ات ی ( 

 ۱۰.۷)  گاندکنندهیتول  ۀ بر عهد  ی ابیبازار  نیانگی م  یها نهیمحاسبه شده است. کل هز  بی( به ترتلوگرامیک

محاسبه    ر یبه شرح ز  بیبه ترت  یگران و بازرگانان محل واسطه  یبرا  یابیبازار  ۀنی( بود. هزلوگرام یبر ک  یافغان

  ۰.۳ یبندمواد بسته لوگرام، یبر ک  ی افغان ۲.۱حمل و نقل  لوگرام، یبر ک یافغان ۳.۳کار   یروین ۀنیهز :شد

ک  یافغان ک   یافغان  ۱.۴نمودن  و وزن  ی بندبسته  لوگرام،یبر  تخل   یریبارگ  لوگرام،یبر  بر    ی افغان  ۰.۹  هیو 

  نیانگی م  یها نهیکل هز  . لوگرامیبر ک  یافغان  ۲.۵  اتیو مال   لوگرام یبر ک  یافغان  ۲  ی ارتباطات تلفن  لوگرام، یک

شامل   هانهیفروش هزعمده ی ابیبازار  نهیبود. در مورد هز لوگرام یبر ک  یافغان ۱۲.۵کانال  ن یدر ا ی ابیبازار

بر   ی افغان  ۰.۷)  ی بند(، مواد بستهلوگرامی بر ک   یافغان   ۴.۶(، حمل و نقل )ی افغان  ۶.۲کار )  یروین  ۀنیهز

(،  لوگرامیبر ک   ی افغان  ۱.۹)  هیو تخل  یری(، بارگلوگرامیک   بر  یافغان  ۲.۷نمودن )و وزن  یبند (، بستهلوگرامیک

محاسبه شده است.   بیترت( به لوگرام یبر ک ی افغان ۲.۵)  اتی( و ماللوگرامی بر ک ی افغان ۶) ی ارتباطات تلفن

هز عمده  یابی بازار  نیانگی م  یهانهیکل  کانال  ک  ی افغان  ۲۴.۶فروش  در  دربار  لوگرامیبر    ی ابیبازار  ۀ بود. 

(،  لوگرامیبر ک   ی افغان  ۶.۱کار )  یروین  ۀنیشامل هز  ی ابیبازار  یها نهیها( هزو فروشگاه  ی فروش )مندوخرده

نمودن  و وزن  یبند(، بستهلوگرام یبر ک  یافغان  ۱.۳)  یبندمواد بسته(،  لوگرامیبر ک   یافغان  ۱۱.۵حمل و نقل )

ک   ی افغان  ۵.۹) بارگ لوگرامیبر  تخل   یری(،  ک  یافغان   ۶.۵)  هیو  تلفن لوگرامیبر  ارتباطات  بر    یافغان   ۸)  ی(، 

مال لوگرامیک و  ک  یافغان  ۶.۸)  ات ی(  ترتلوگرام یبر  به  هز  بی(  کل  است.  شده    ن یانگیم  یها نهیمحاسبه 

 (. ۴بود )جدول  لوگرامیبر ک  یافغان ۵۲.۳در کانال صادرکننده   یابیبازار
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 ( مالوگریبر ک  یمختلف )افغان یهاها در کانالواسطه ی ابیبازار . 4جدول 

 جزنیات   متغیرها

 
 صادرکننده فر ش  پرچون فر ش عمده   اسطه   تولیدکننده

 کارگری  ۀهزین
2.8 3.3 6.2 6.1 12.3 

 نقل حمل
1 2.1 4.6 5.2 11.5 

 بندیمواد بسته
0.2 0.3 0.7 0.9 1.3 

 بندی   توزینبسته
1.7 1.4 2.7 3.7 5.9 

 تخلیه  بارگیری/
0.8 0.9 1.9 2.9 6.5 

 ارتباطات  ۀهزین
1.5 2 6 6.1 8 

 مالیات   غیره 
2.5 2.5 2.5 3.6 6.8 

 مجموع
10.7 12.5 24.6 28.5 52.3 
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 ی ابیبازار یۀحاش. ۱۰. 3

بازار    یهاو واسطه  ی ابیبازار   یها اشاره دارد که توسط سازمان  یبه درآمد  ی«اب یبازار  یۀ حاش»  اصطلاح

  شود یگفته م  ی به سود  یاب یبازار  یۀمطالعه، حاش  نی. در ادی آیدست ممحصول به  ک ی   یاب یدر بازار  ر یدرگ

  ۀدو واسط  یها متیق   نیب  ت تفاو  ن یو ا  شودیم  ن یتأم  ۀریبازرگانان زنج  ب یبادام نص  ۀ عرض  ند ایکه در فر

مهم    یارهایاز مع  یک ی  یابی بازار  یۀ. حاش(Viswanatha, 2015)در بازار است    نیتأم  ۀریزنج  یمتوال

  ی اصل  ریچهار مس   قیکننده از طر. بادام از مزرعه تا مصرفرودیشمار م به  ی ابیسنجش مؤثریت بازار  یبرا

م حاشکندیحرکت  واسطه  یۀ .  بهسود  شاخصها  بازار  ی ریگاندازه  یابر  ی عنوان  استفاده    یابی مؤثریت 

حاش شودیم نشان  یۀ.  بالاتر  پا  ۀ دهندسود  بازار  ترنییمؤثریت  نتا   یاب یکانال  است.  برعکس  نشان    جی و 

ها  کانال  ری بالاتر از سا  لوگرمیدر هر ک  یافغان  ۱۶۹.۶۵  یۀبا حاش   ۳کانال    ی ابی بازار  یۀکه کل حاش   دهدیم

در هر    یافغان  ۲۸.۳۳  یۀبا حاش   ۱کانال    لوگرم، یدر هر ک  یافغان  ۵۸.۶۵  یۀبا حاش  ۴بوده است. کانال  

نشان    ۵طور که در جدول  همان  ؛ قرار دارند  لوگرمیدر هر ک  یافغان  ۴.۱۳  ه یبا حاش  ۲و کانال    لوگرم یک

 است. داده شده

بر  ی )افغان ی ابیبازاریۀ و کل حاش  یابی بازار ۀ نیکل هز مت، یق تفاوت دکننده، ی سهم تول. 5جدول 

 ( مالوگریک

 جزئیات
 صادرکننده  فر شپرچون فر شعمده   اسطه/ دلال 

 4کانال   3کانال   2کانال   1کانال  

 قیمت تولیدکننده
279.17 344.6 401.84 425.67 

 کنندهقیمت مصرف
320 373.33 600 536.67 

 قیمت   تفا ت
4083 28.73 198.16 111 

 بازاریاب    ۀکل هزین
12.5 24.6 28.51 52.34 

 بازاریاب    ۀکل حاشی
28.33 4.13 169.65 58.65 

 سهم تولیدکننده
87.24 92.3 66.97 79.32 

  ن یزده شد. ا  ن یو اگراوال تخم  ا یروش آچار  ق یدر چهار کانال از طر ی ابیمؤثریت بازار  ۀدی و فا  نهیهز

  ده یو فا   نهیاز نظر هز  یاب یشده بالاتر باشد، مؤثریت کانال بازارکه هرچه نسبت حاصل  دهد یروش نشان م 

بوده    گریاز سه کانال د  ر بالات  ۱۱.۱۷با مؤثریت    ۲که مؤثریت کانال    دهدینشان م  ج یاست. نتا  ترشیب
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  ن، یقرار دارند. همچن  ۱.۸۸با مؤثریت    ۳و کانال    ۳.۳۶با مؤثریت    ۴، کانال  ۶.۵۳با مؤثریت    ۱است. کانال  

در هر    یافغان  ۳۷۳.۳۳)  گریاز دو کانال د  تر شیب  ۴و کانال    ۳کشاورزان در کانال    ی افتی خالص در  مت یق 

  ترشیب  ۲کانال    ی ابیکه مؤثریت بازار  افتند ی( در۲۰۱۸و همکاران )  ی صاف  ب یترت  نی( است. به هم لوگرمیک

. مؤثریت کردندیم   یدار یباغ خر  ۀاز دروازکه تاجران محصولات خود را  ییجا  ؛ است  گرید  ی هااز کانال

در    یها و تاجران محلتوسط واسطه  ی افتی بالاتر در  یهامتیق  ل یممکن است عمدتا  به دل  ۲بالاتر کانال  

صادرات.    یها ها( و کانالو دکان  ی)ماندو  یفروشخرده  ،یفروشموارد بازار عمده  فبرخلا  ؛آن کانال باشد

نشان    ۶طور که در جدول  همان  ؛است  ادی ز  اریها بس کانال  نیب  یابیمؤثریت بازار  یهابه هر حال، تفاوت

 .داده شده است

 Agawamو  Acharyaمؤثریت بازاریابی در روش  .6جدول 

 جزئیات
 های بازاریابی کانال

 4کانال   3کانال   2کانال   1کانال  

 52.34 28.51 24.6 12.5 هزینۀ کل بازاریاب 

 58.65 169.65 4.133 28.33 بازاریاب حاشیۀ کل 

 373.33 373 320 266.66 دهاقین  افتیخالص در  متیق 

 3.36 1.88 11.17 6.53 مؤثریت بازاریاب 

 336 188 1117 653 شاخص مؤثریت بازاریاب 

بر کیلوگرم محاسبه  ها   حاشیهها، هزینهقیمت.  1  :تذکر افغان   بر اساس  میانگین  قیمت  .  2  .اندشده های 

 ها. دهقانهای بازاریاب  هزینه -هادهقانخالص= قیمت دریافت  
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 پیشنهادهاو  یریگجهینت .4

مورد    ۀبادام در منطق   یاب یبازار  مؤثریت  یتوسعه و ارتقا   یبرا  یقابل توجه  ظرفیت   ی بادام افغانستان دارا

در    م یفروش مستق  ی هانهی به گز  ی رسعدم دست  ل یبادام به دل  گان دکنندهی حال، تول  ن یمطالعه است. با ا

و    ها دلالحضور    تیمحدود  ل یامر به دل  نی . اآورندیسود را از محصولات خود به دست م   ن یبازار، کمتر

کار وجود  وکسب  مؤثریت  شیافزا  یبرا  یامکان نوآور  جه،ی است. در نت  ی از کمبود منابع مال  یها ناشواسطه

ا   دیتول   مراحل  .ندارد در  برا  نیبادام  فناورقرن  یمناطق  از  استفاده  بدون  مدرن،    آلاتنیماش   ، یها 

تکن  ی اریآب  ی هاستمیس اراض  ی سازنهیبه  یهاک ی و  از  باق   ،زارعت  ی استفاده  است.    ی راکد  مانده 

ا  فیضع   یهارساختیز نبود جاده  نیدر  برق،  مانند کمبود    یرسدست  یبرا  شده قیرریزی  یهامناطق 

بادام در    دی تول   یهمچنان چالش اصل   ،باغدارانمرتبط با    یهاو آموزش  تی فیبه سموم دفع آفات باک  نآسا

  ۀریدر زنج ی ضرور  ی هابزرگ حلقه  یها در شهرهاواسطه  ی بازارها  .رودیمناطق مورد مطالعه به شمار م 

است    یی بخش، جا  نی. اشوندیمشخص م   ی تخصص  ریساده و غ   نسبتا    گرانیبازارها با تنوع باز   نیند. اابادام

بازار    نی. اآورندیدست ماز سود تجارت بادام در مناطق مورد مطالعه را به  ی ها سهم قابل توجهکه واسطه

صورت عمده باهم داد و  فروشان در آن بهپرچونو  تاجران  ،  باغدارانکه    کند یرا فراهم م  یک یزیف  ی فضا

  یستند، اما واضح است که روندهااها  در حال دورزدن بازار واسطه  گرانی باز  ی. اگرچه برخکنندیستد م 

بادام کابل و مزارشر   یاصل بازارها  فیبازار  بهبود به  .شودیم  نییتع  یفروشعمده  یدر چارچوب  منظور 

اجرا   دهاقینبندی و کنترل کیفیت برای  های درجهشود که فعالیتکیفیت بادام افغانستان، توصیه می

اندازی  بندی و راههای درجهها شامل ایجاد مشخصات کیفی برای بادام، اجرای برنامهشود. این فعالیت

های خود از سایر  باشد. همچنین، صنعت بادام افغانستان باید برای تمایز بادامهای بازرسی میسیستم

ت آن به کشورهای دیگر  و روی تبلیغا نموده    های موجود در بازار، نام تجاری برای انواع بادام ایجاد بادام

 .گذاری نمایدسرمایه

 منابع 

BOZ, I.; AKBAY, C.; BAS, S.; BUDAK, D.B. Adoption of innovations and best 

management practices among dairy farmers in the Eastern Mediterranean 

Region of Turkey. Journal of Animal and Veterinary Advances, 10(2): 251-

261, 2011. 
CSO. Government of Afghanistan, central statistics organization. agriculture development. Kabul: 

CSO, 2016. 
FAOSAT. Food and agricultural organization. almond production in Afghanistan, 2019. (access 

date: 16/03/2019). 

AFSC. Seasonal Food Security Assessment (SFSA) Afghanistan, 2014. 

GHULAM, H. An economic analysis of production and export performance of 

principal fruit crops of Afghanistan (Doctoral dissertation, University of 



۱۴۰۳ بهار، ۀ اولشمار ،  سال دوم                                                                   نگان       تحقیقی سم-علمی ۀل جم    /62 

 

 

Agricultural 

Sciences, Bangalore), 2010. 
HAILU, A. Value chain analysis of vegetables: the case of Ejere District, West Shoa Zone, 

Oromia National Regional State Of Ethiopia (Doctoral Dissertation, Haramaya 

University), 2016. 
KHALIQ, A. J.; BOZ, I. Evaluating market structures and credit services for small scale almond 

producers in the Samangan and Balkh provinces, Afghanistan. Asian Journal of 

Agricultural Extension, Economics & Sociology, 1-8, 2019. 
KILIÇ, O. Samsun ili Çarşamba ve Terme ilçelerinin ova köylerinde fındık üretimine yer veren 

tarım işletmelerinin ekonomik analizi ve fındığa alternatif üretim planlarının 

araştırılması. Ankara Üniversitesi Fen Bilimleri Enstitüsü Tarım Ekonomisi Anabilim Dalı 

Doktora Tezi, p:170, 1997. 
KILIÇ, O.; CINEMRE, H.A.; CEYHAN, V.; BOZOĞLU, M. Alternative farm plan for 

controlling hazelnut supply in Turkey. Agricultural Economics and Rural Development, 

3(11-12): 85-94, 2006. 
MAIL. National Comprehensive agriculture development priority program, Minister of 

Agriculture, Irrigation and Livestock 2016 – 2021, 2016. 
MURADI, A. J.; BOZ, I. The contribution of agriculture sector in the economy of 

Afghanistan. International Journal of Scientific Research and Management, 6(10), 2018. 
NETHRAVATHI, A. P. Value chain analysis of raisin – a study in Bijapur District of Karnataka 

(Doctoral dissertation, University of Agricultural Sciences GKVK, Bangalore), 2012. 
NSIA. National statistic and information authority. Afghanistan statistical yearbook 

2018-19. No: 40 (7), 2019. https://www.nsia.gov.af:8080/wp-

content/uploads/2019/11/Afghanistan-Statistical-Yearbook-2018-19_compressed.pdf. 
PRAKASH, K. An analysis of tea supply chain – a study in Nilgiris District of Tamil Nadu 

(Doctoral Dissertation, Tamil Nadu Agricultural University Coimbatore), 2013. 
SAFI, M. A.; Amekawa, Y.; Isoda, H.; Hassanzoy, N.; Ito, S. Cost–benefit efficiency and factors 

influencing farmers’ choice of marketing channel in grape value chain: evidence from 

Kabul, Afghanistan. Journal of the Faculty of Agriculture, Kyushu University, 63(1), 159-

168, 2018. 
SMITH, J., & Johnson, A. (2015). The impact of marketing channel efficiency on consumer 

demand for almond products. Journal of Marketing Research, 42(3), 123-145. 
TARIQ, A. An economic analysis of almond production in Afghanistan (Doctoral dissertation, 

Acharya Ng Ranga Agriculture University), 2011. 
TATLIDIL, F. F.; BOZ, İ.; TATLIDIL, H. Farmers’ perception of sustainable agriculture and its 

determinants: a case study in Kahramanmaras province of Turkey. Environment, 

Development and Sustainability, 11(6), 1091-1106, 2009.  
UL HAQ, S. Factors influencing shareholder farming system in tea production and its effects on 

sustainability in Rize province. (Doctoral dissertation, Ondokuz Mayis University) 

Samsun, Turkey, 2019. 
USMAN, S. Analysis of wheat value chain: the case of Sinana District, Bale Zone, Oromia 

Region, Ethiopia (Doctoral dissertation, Haramaya University), 2016. 
VERPULA, R. Supply chain analysis for mangoes in Hyderabad (Doctoral Dissertation, Acharya 

Ng Ranga Agricultural University, Rajendranagar, Hyderabad), 2008.  
VISWANATHA, B. Supply chain analysis of marine fishes in Karnataka, India (Doctoral 

dissertation, Fisheries College and Research Institute, Thoothukudi, Tamil Nadu Dr. J. 

Jayalalithaa Fisheries University), 2015. 

WORLD BANK. Islamic Republic of Afghanistan Agricultural Sector Review. 

Revitalizing, 2014 
YAMANE, T. Elementary sampling methods (Turkish translation), farmers’ perception of 

sustainable agriculture and its determinants: a case study in Kahramanmaras province of 

Turkey. Environment, Development and Sustainability, 11(6), 1091-1106, 2001.  

https://www.nsia.gov.af:8080/wp-content/uploads/2019/11/Afghanistan-Statistical-Yearbook-2018-19_compressed.pdf
https://www.nsia.gov.af:8080/wp-content/uploads/2019/11/Afghanistan-Statistical-Yearbook-2018-19_compressed.pdf


63 /                                                                         های بازاریابی محصولات بادام: مطالعه ...      مؤثریت کانال   

 

 

 

YOUSUFI, A. Horticulture in Afghanistan: challenges and opportunities. Journal of 

Developments in Sustainable Agriculture, 11(1), 36-42, 2016. 
Zwart AC, McLeay Fraser J. Agricultural marketing channels: Determinants of contract choice; 

1997. 

       

 

© Author(s) 2024. This work is distributed under 

sa/4.0/-https://creativecommons.org/licenses/by 

 

https://creativecommons.org/licenses/by-sa/4.0/

